WELSTANDS-
NOTA







De sneltoetscriteria voor reclame komen
rechtstreeks voort uit de Reclamenota
2021. Voor een uitgebreide toelichting en
gebiedsbeschrijving wordt daarom naar
deze nota verwezen (gemeente.gronin-
gen.nl/reclamenota). De reclamenota be-
paalt het beleid voor reclame-uitingen en
vormt het uitgangspunt voor de welstands-
toets. Hier wordt volstaan met de voor de
welstandstoets relevante criteria, zoals op-
genomen in de reclamenota.
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DEEL 4. DE SNELTOETSCRITERIA: 10. RECLAME

Voor de sneltoetscriteria van reclame-ui-
tingen worden er verschillende gebieden
onderscheiden: de binnenstad, wijkwin-
kelcentra en woongebieden, bedrijventer-
rein, kantoorgebieden en ‘buitengebied,
groen, recreatie, sport en water’. Ook zijn
er verschillende typen reclame, zoals
gevelreclame en buitenreclame. Uiter-
aard verschillen de sneltoetscriteria voor
verschillende typen reclame-uitingen per
gebied. In beschermde stadsgezichten
dient reclame optimaal afgestemd te zijn
op het stadsbeeld en de architectuur van
individuele panden. Voor deze gebieden
zijn de sneltoetscriteria kortom gericht op
reclame-uitingen die een (aan de gevel)
ondergeschikte toevoeging vormen. In
de overige delen van de stad, vooral die
van bedrijventerrein en kantoorgebieden,
gelden ruimere normen; de criteria voor
afmetingen, maar ook die ten aanzien
van aantal en verschijningsvorm zijn er
‘ruimer’.

Daarnaast geldt voor reclame-uitingen
een aantal beleidsuitgangspunten, die
aan de criteria ten grondslag liggen. De
uitgangspunten verklaren de overweging
van het reclamebeleid: reclame-uitingen
moeten het gebouw in architectonische
zin respecteren. In algemene zin kan
worden gesteld dat de reclame geen
onderdeel van de gevel moet worden, het
gebouw en de gevelopeningen niet mag
afsluiten, maar als een /osse (en onderge-

schikte) toevoeging moet worden gezien,
afgestemd op de gevelcompositie en-in-
deling en passend bij de opbouw van de
gevel of de plint. Dit betekent dat, zeker in
de binnenstad, waarin de architectuur di-
vers is en bijna geen gevel hetzelfde, elk
pand in principe een andere context voor
de reclame vormt. De sneltoetscriteria zijn
zo opgesteld dat zij voor een scala aan
verschillende panden, zo veel mogelijk
vergelijkbare mogelijkheden creéren. Per
pand kunnen echter verschillen ontstaan,
doorgaans vooral in de positie van de
reclame ten opzichte van de gevel.
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DEEL 4. DE SNELTOETSCRITERIA: 10. RECLAME

CRITERIA

BINNENSTAD EN BESCHERMDE AANTAL, POSITIE, MAATVOERING

STADS- EN DORPSGEZICHTEN: EN HOOFDVORM

BELEIDSUITGANGSPUNTEN PAND-GEBONDEN GEVELRECLAME

* Eris een goede balans tussen de BINNENSTAD EN BESCHERMDE
gewenste levendigheid en kwaliteit van STADS- EN DORPSGEZICHTEN:

de reclame-uitingen aan de gevels;

¢ ondanks de reclame-uitingen is er
sprake van een rustig, niet schreeu-
werig straatbeeld;

e eris een goed woon- en leefklimaat; -

® voor een uitnodigende en hoogwaar-
dige plint blijven de raamdelen zo veel
mogelijk transparant en zijn ze voorzien
van een etalage;

e de (historische) gevels blijven zo veel
mogelijk zichtbaar; -

¢ gevelreclame wordt zo veel mogelijk op
€én horizontale lijn geplaatst;

* het aantal toegestane reclame-uitingen

geldt per gevel, hoekpanden bestaan
uit twee gevels. -
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Samengevoegde panden worden als
één bedrijf gezien en mogen één extra
gevelreclame toepassen. Bij extra lange
of grote panden is maatwerk vereist.
Hoekpanden bestaan uit twee gevels.
Reclame-uitingen worden hoger dan
2,20 meter boven maaiveld en lager
dan de raamopeningen van de eerste
verdieping geplaatst. Raamstickers en
digitale schermen zijn ook lager dan
2,20 meter vanaf maaiveld toegestaan.
De regels over uitstallingen staan in
paragraaf 4.4 van de Reclamenota.
Reclame op woningen of woonge
bouwen is niet toegestaan met uitzon-
dering van aan-huis-verbonden
beroepen en bedrijven. Voor deze
panden geldt dat er een bord met een
maximum oppervlakte van 0,5 m? op
de gevel aangebracht mag worden.
Het aanbrengen van naamsaandui-
dingen op woongebouwen vereist
maatwerk.



DEEL 4. DE SNELTOETSCRITERIA: 10. RECLAME

Op ten minste 2,20 meter vanaf maaiveld
en onder de dorpel van de ramen van de
eerste verdieping:

* mogen er in de gebieden Pleinen en
Brede straten en Winkelstraten (zie
Reclamekaart in de Reclamenota)
maximaal 3 reclame-uitingen geplaatst
worden van de 5 typen reclame-ui-
tingen in de categorie Gevelreclame;
bijvoorbeeld 1 reclame belettering op
de voorgevel, 1 reclame haaks op de
gevel en een reclame-uiting op een
markies; (buitenreclame zoals die hier-
onder is benoemd is niet toegestaan);

* mogen er met uitzondering van de
hierboven genoemde gebieden in
de gebieden Beschermde stads- en
dorpsgezichten (zie Reclamekaart in
de Reclamenota) maximaal 2 typen
reclame-uitingen geplaatst worden
van de 5 typen reclame-uitingen in de
categorie Gevelreclame en maximaal 1
type reclame-uiting geplaatst worden
uit de 2 typen reclame-uitingen in de
categorie Buitenreclame; bijvoorbeeld
1 reclame belettering op de voorgevel,
1 reclame haaks op de gevel en een
reclame-uiting op een reclamezuil.

BELETTERING OP DEVOORGEVEL

e Uitvoering: horizontale tekst plat op
de voorgevel, uitgevoerd in los op de
gevel aangebrachte doosletters, even-
tueel aangevuld met een logo;

e maximale hoogte: 0,45 meter;

e maximale breedte: 75% van de gevel-
breedte.

HAAKS OP DE GEVEL
e Uitvoering: dubbelzijdige
(licht)reclame;

¢ maximale afmetingen: 0,9 x 0,9 meter;

e positie: op dezelfde hoogte als de losse
belettering plaatsen.

MARKIES/UITVALSCHERM

e Maximale breedte: 75% van de breedte
van de zonwering, als sprake is van
reclame op €én zonwering op een
pand;

¢ maximale breedte: 50% van de breedte
van de zonwering als sprake is van
reclame op meer dan €én zonwering
op een pand;

e maximale hoogte: 0,45 meter.

RAAMSTICKERS / DICHTZETTEN VAN

RAMEN

¢ Maximale afmetingen dichte vlakken:
25% van het glasoppervlak, gerekend
per kozijn;

e maximale afmetingen belettering of
vergelijkbare elementen: maximaal
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Haakse reclame:
- op dezelfde hoogte als
belettering, max 0,9 x 0,9 meter.

Reclame op zonwering:
- max 75% markiesbreedte;
- max 0,45 meter hoog.

Digitaal scherm in raamopening:

- oppervlakte max 2 m?;

- min 0,3 meter achter
glasoppervlakte;

- één scherm per pand op de
begane grond;

- voldoen aan algemene criteria.
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Belettering:

- losse doosletters;

- max 75% gevelbreedte;
- max 0,45 meter hoog.
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Raamstickers:
- oppervlakte max
25% van het kozijn.

gevelbreedte

487



DEEL 4. DE SNELTOETSCRITERIA: 10. RECLAME

50% van het glasoppervlak toegestaan;

¢ bij tijdelijke raamstickers met betrek-
king tot het aanbieden van bedrijfs- of
winkelruimte voor verkoop of verhuur
geldt geen maximale oppervlakte;
er geldt een maximale duur van 6
maanden;

* nieuw aan te brengen wanden die een
raamopening ‘dichtzetten’ worden op
ten minste 0,30 meter achter het glas-
oppervlak gezet. De wand dient naar de
straatzijde zorgvuldig en representatief
afgewerkt te worden.

DIGITALE RECLAME

Aan digitale reclame worden meerdere
voorwaarden gesteld. Om te bepalen of
en welk type digitale reclame mogelijk is,
moet er een aantal stappen worden door-
lopen. Deze stappen worden beschreven
in paragraaf 4.3 van de Reclamenota.

Digitale schermen in raamopeningen:

in het stedelijk gebied E3 en E4 is bij

commerciéle functies (zijnde niet-woon-

functies en aan-huis-verbonden
beroepen) digitale reclame toegestaan
onder de volgende voorwaarden;

e type: zowel vrijwel statische (categorie
f1), wisselende beelden (categorie f2)
als bewegende beelden of full motion
(categorie f4) zijn toegestaan; snel
wisselende beelden (categorie f3) zijn

niet toegestaan;

¢ maximale afmetingen: 25% van het
glasoppervlak, per kozijn met een
maximum van 2,00 m?;

¢ minimale afstand van glasoppervlakte:
0,30 meter;

® positie: aan binnenzijde, in raamkozijn
op de begane grond;

® aantal: één scherm per gevel;

* voldoet aan de algemene regels voor
digitale reclame (zie paragraaf 4.3 van
de Reclamenota);

¢ digitale reclame is niet toegestaan in
beschermde stads- en dorpsgezichten
met een duidelijk landschappelijk
karakter (gebied E2):
- Bloemenbuurt
- Zuiderpark
- Verlengde Hereweg
- Petrus Campersingel-S.S. Rosenstein

laan

- Rijksstraatweg
- Lellens

BUITENRECLAME OP EIGENTERREIN:

RECLAMEZUILEN

¢ Niet toegestaan in de binnenstad, met
uitzondering van de singels;
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* maximale hoogte: 2,50 meter;
¢ maximale breedte/diepte: 0,65 meter;

® aantal per bedrijf: maximaal één recla-
mezuil;

¢ positie: reclamezuilen dienen zorg-
vuldig gepositioneerd te worden om
zo de beschermde waarden van het
beschermde stads- en dorpsgezicht
niet aan te tasten.

VLAGGENMASTEN
Niet meer of hoger dan vergunningvrij is
toegestaan.

WIJK- EN DORPSWINKELCENTRA

EN WOONGEBIEDEN:

BELEIDSUITGANGSPUNTEN

e Meer dan in de binnenstad ligt hier de
nadruk op het wonen; het woonklimaat
wordt te allen tijde gerespecteerd bij de
gevoerde reclame;

¢ gevelreclame wordt op de plint van het
pand aangebracht; bij gebouwen met
platte daken is het mogelijk gevelre-
clame op de dakrand aan te brengen;

¢ gevelreclame wordt zo veel mogelijk in
één horizontale lijn geplaatst;

* het aantal toegestane reclame-uitingen

geldt per gevel, hoekpanden bestaan
uit twee gevels; bij extra lange of grote
panden is maatwerk vereist;

* voor een uitnodigende en hoogwaar-
dige plint blijven de raamdelen zo veel
mogelijk transparant en zijn ze voorzien
van een etalage.

AANTAL, POSITIE, MAATVOERING
EN HOOFDVORM
PAND-GEBONDEN WIJKWINKELCENTRA
EN WOONGEBIEDEN:

- Samengevoegde panden worden als
één bedrijf gezien en mogen één extra
gevelreclame toepassen. Bij extra lange
of grote panden is maatwerk vereist.
Hoekpanden bestaan uit twee gevels.

- Reclame-uitingen worden hoger dan
2,20 meter boven maaiveld en lager
dan de raamopeningen van de eerste
verdieping geplaatst. Raamstickers en
digitale schermen zijn ook lager dan
2,20 meter vanaf maaiveld toegestaan.

- De regels over uitstallingen staan in
paragraaf 4.4 van de Reclamenota.

- Reclame op woningen of woonge
bouwen is niet toegestaan met uitzon-
dering van aan-huis-verbonden
beroepen en bedrijven. Voor deze
panden geldt dat er een bord met een
maximum oppervlakte van 0,5 m? op
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Op de gevel:

- max 0,65 meter hoog;

- max 75% van de gevelbreedte
en max 15 meter lang.

Op de dakrand:
- max 20% van de gevelhoogte;
- max 50% van de gevelbreedte.

Totaalontwerp voor
reclame is afgestemd op
de architectuur van het
gebouw

BEDRIJFSVERZAMELGEBOUW
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de gevel aangebracht mag worden.

- Het aanbrengen van naamsaandui-
dingen op woongebouwen vereist
maatwerk.

GEVELRECLAME
e Positie: ten minste 2,2 meter boven
maaiveld;

® uitvoering: plat op de voorgevel aange-
brachte reclame in de vorm van doos-
belettering, lichtbakken of borden;

¢ maximale hoogte: 0,65 meter;

e maximale breedte: 75% van de gevel-
breedte met een maximum lengte van
15 meter.

DUBBELZIJDIGE (LICHT)RECLAME,
HAAKS OP DE GEVEL AANGEBRACHT
e Maximale afmetingen: 0,9 x 0,9 meter;

® positie: op dezelfde hoogte als de belet-
tering geplaatst.

BOVENOP DE DAKRAND VAN DE VOOR-

GEVEL AANGEBRACHTE, ENKELZIJDIGE

RECLAME

e Uitvoering: losse doosletters, eventueel
aangevuld met een logo;

¢ maximale hoogte: 0,65 meter;

* niet toegestaan op schuine daken.

RAAMSTICKERS / DICHTZETTEN

VAN RAMEN

¢ Maximale afmetingen dichte vlakken:
25% van het glasoppervlak, gerekend
per kozijn;

¢ maximale afmetingen belettering of
vergelijkbare elementen: maximaal
50% van het glasoppervlak toegestaan;

¢ bij tijdelijke raamstickers met betrek-
king tot het aanbieden van bedrijfs- of
winkelruimte voor verkoop of verhuur
geldt geen maximale oppervlakte;
er geldt een maximale duur van 6
maanden;

®* nieuw aan te brengen wanden die een
raamopening ‘dichtzetten’ worden op
ten minste 0,30 meter achter het glas-
oppervlak gezet. De wand dient naar de
straatzijde zorgvuldig en representatief
afgewerkt te worden.

DIGITALE RECLAME

Aan digitale reclame worden meerdere
voorwaarden gesteld. Om te bepalen of
en welk type digitale reclame mogelijk is,
moet er een aantal stappen worden door-
lopen. Deze stappen worden beschreven
in paragraaf 4.3 van de Reclamenota.

Digitale schermen in raamopeningen:
in landelijke woongebieden als kleine
kernen en bebouwingslinten (gebied E2)
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is digitale reclame niet toegestaan; in

het stedelijk gebied en de dorpskernen

van Haren enTen Boer (gebied E3 en

E4) is bij commerciéle functies (zijnde

niet-woonfuncties en aan-huis-verbonden

beroepen) digitale reclame toegestaan
onder de volgende voorwaarden;

e type: zowel vrijwel statische (categorie
f1), wisselende beelden (categorie f2)
als bewegende beelden of full motion
(categorie f4) zijn toegestaan; snel
wisselende beelden (categorie 3) zijn
niet toegestaan;

¢ maximale afmetingen: 25% van het
glasoppervlak, per kozijn met een
maximum van 2,00 m?;

e minimale afstand van glasoppervlakte:
0,30 meter;

® positie: aan binnenzijde, in raamkozijn
op de begane grond;

e aantal: één scherm per gevel;

¢ voldoet aan de algemene regels voor
digitale reclame (zie paragraaf 4.3 van
de Reclamenota).

BUITENRECLAME OP EIGENTERREIN:

RECLAMEZUILEN

¢ Niet toegestaan in de binnenstad, met
uitzondering van de singels;

¢ maximale hoogte: 2,50 meter;
¢ maximale breedte/diepte: 0,65 meter;

e aantal per bedrijf: maximaal één recla-

mezuil.

VLAGGENMASTEN

Niet meer of hoger dan vergunninguvrij is

toegestaan.

BEDRIJVENTERREINEN:
BELEIDSUITGANGSPUNTEN

¢ Gevelreclame op gebouwen aan het

hoofdverkeersnetwerk is representa-
tief, hoogwaardig en terughoudend
vormgegeven;

e gevelreclame op bedrijfsverzamelge-

bouwen is op elkaar afgestemd en is
terughoudend;

gevelreclame wordt op €én horizontale
lijn geplaatst;

¢ reclame op het eigen terrein bij

bedrijven is terughoudend;

® voor gebouwen en percelen, gelegen

op een bedrijventerrein maar niet aan
of zichtbaar vanaf het hoofdverkeers-
netwerk, geldt dat gevelreclame en
buitenreclame welstandsvrij is.
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AANTAL, POSITIE, MAATVOERING
EN HOOFDVORM

PANDGEBONDEN GEVELRECLAME

AAN HET HOOFDNETWERK:

- Reclame-uitingen worden hoger dan
2,20 m boven maaiveld en lager dan
de raamopeningen van de eerste
verdieping geplaatst. Raamstickers en
digitale schermen zijn ook lager dan
2,20 meter vanaf maaiveld toegestaan.

OP DE GEVEL

e Uitvoering: plat op de naar de open-
bare ruimte gekeerde gevel(s) in de
vorm van losse doosletters, licht-
bakken, borden of spanframes met een
‘onzichtbaar’ frame;

e maximale afmetingen: 20% van de
oppervlakte van de gevel.

OP DE DAKRAND
e Uitvoering: losse doosletters, eventueel
aangevuld met een logo;

¢ maximale hoogte: 20% van de gevel-
hoogte;

¢ maximale breedte: 50% van de gevel-
breedte.

RAAMSTICKERS / DICHTZETTEN
VAN RAMEN
¢ Maximale afmetingen dichte vlakken:

50% van het glasoppervlak, gerekend
per kozijn;

¢ bij tijdelijke raamstickers met betrek-
king tot het aanbieden van bedrijfs- of
winkelruimte voor verkoop of verhuur
geldt geen maximale oppervlakte;
er geldt een maximale duur van 6
maanden;

* nieuw aan te brengen wanden die een
raamopening ‘dichtzetten’ worden op
ten minste 0,30 meter achter het glas-
oppervlak gezet. De wand dient naar de
straatzijde zorgvuldig en representatief
afgewerkt te worden.

OP BEDRIJFSVERZAMELGEBOUWEN

e Reclame op bedrijfsverzamelgebouwen
is onderdeel van een totaalontwerp
voor reclame, waarbij de reclame
wordt afgestemd op de architectuur
en omgeving van het gebouw. Van de
aanvrager wordt verwacht dat duidelijk
wordt gemaakt of en hoe de recla-
me-uiting aanvraag in het totaalont-
werp voor reclame past.

DIGITALE RECLAME

Aan digitale reclame zijn meerdere
voorwaarden gesteld. Om te bepalen of
en welk type digitale reclame mogelijk is,
moeten er stappen worden doorlopen. De
stappen worden beschreven in paragraaf
4.3 van de Reclamenota.
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Digitale schermen in raamopeningen: in
het stedelijk gebied E3 en E4 is bij com-
merciéle functies (zijnde niet-woonfunc-
ties en aan-huis-verbonden beroepen)

waarbij beelden 1x per 10 seconden
wisselen zijn toegestaan (categorie f1);
wisselende (categorie f2), snel wisse-
lende beelden (categorie f3) en bewe-

digitale reclame toegestaan onder de
volgende voorwaarden;

type: zowel vrijwel statische (categorie
f1), wisselende beelden (categorie f2)
als bewegende beelden of full motion
(categorie f4) zijn toegestaan; snel wis-
selende beelden (categorie f3) zijn niet
toegestaan ;

maximale afmetingen: 25% van het
glasoppervlak, per kozijn met een
maximum van 2,00 m?;

minimale afstand van glasoppervlakte:
0,30 meter;

positie: aan binnenzijde, in raamkozijn
op de begane grond;

aantal: één scherm per gevel;
voldoet aan de algemene regels voor

digitale reclame (zie paragraaf 4.3 van
de Reclamenota).

Digitale schermen op gevels: digitale re-
clame is op bedrijventerreinen op gevels
toegestaan onder de volgende voor-
waarden;

type: alleen dynamische reclame-ui-
tingen met vrijwel statische beelden

gende beelden of full motion (categorie
f4) zijn niet toegestaan;

uitvoering: plat op de naar de openbare
ruimte gekeerde gevel(s);

maximale afmetingen: 10% van de
oppervlakte van de gevel (in totaal mag
20% van de oppervlakte van de gevel
voorzien worden van reclame);

aantal: één scherm per pand;
voldoet aan de algemene regels voor

digitale reclame (zie paragraaf 4.3 van
de Reclamenota).

BUITENRECLAME OP EIGEN TERREIN:
RECLAMEZUILEN
¢ Per bedrijf maximaal één naambord,

met uitzondering van hoeksituaties,
waar op twee zijden een reclamezuil
geplaatst kan worden;

¢ bij gebouwen tot 5 meter hoog:

- maximale hoogte: 2,5 meter;
- maximale breedte/diepte: 0,65 meter;

* bij gebouwen van 5 tot 10 meter hoog:
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- maximale hoogte: 4 meter;
- maximale breedte/diepte: 1 meter;
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* bij gebouwen hoger dan 10 meter:
- maximale hoogte: 5 meter;
- maximale breedte/diepte: 1,5 meter.

VLAGGENMASTEN

e Maximaal drie vlaggenmasten per
perceel van gelijke hoogte en in een
rechte lijn geplaatst, op gelijke afstand.

KANTOORGEBIEDEN:

BELEIDSUITGANGSPUNTEN

e Gevelreclame op gebouwen is repre-
sentatief, hoogwaardig en terughou-
dend vormgegeven;

e gevelreclame op bedrijfsverzamelge-
bouwen is zo veel mogelijk op elkaar
afgestemd en is terughoudend;

e gevelreclame wordt zo veel mogelijk op
één horizontale lijn geplaatst;

¢ reclame op het eigen terrein bij
bedrijven is terughoudend.

AANTAL, POSITIE, MAATVOERING
EN HOOFDVORM

PAND-GEBONDEN GEVELRECLAME KAN-
TOORGEBIEDEN:

- Reclame-uitingen worden hoger dan
2,20 meter boven maaiveld en lager
dan de raamopeningen van de eerste

verdieping geplaatst. Raamstickers en
digitale schermen zijn ook lager dan
2,20 meter vanaf maaiveld toegestaan.

OP DE GEVEL
e Positie: ten minste 2,20 meter boven
maaiveld;

® uitvoering: plat op de voorgevel aange-
brachte reclame in de vorm van losse
doosletters, eventueel aangevuld met
een logo;

* maximale hoogte: 0,65 meter;

e maximale breedte: 75% van de gevel-
breedte met een maximum van 15,00
meter;

¢ op hoofdgebouwen met een sport- of
evenementenfunctie zijn spanframes
toegestaan met een maximale opper-
vlakte van 15% van de gevel en
gespannen in een ‘onzichtbaar’ frame.

OP DE DAKRAND

¢ Uitvoering: enkelzijdige reclame be-
staande uit losse doosletters eventueel
aangevuld met een logo;

¢ maximale hoogte: 20% van de gevel-
hoogte;

¢ maximale breedte: 50% van de gevel-
breedte.
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RAAMSTICKERS / DICHTZETTEN

VAN RAMEN

¢ Maximale afmetingen dichte vlakken:
25% van het glasoppervlak, gerekend
per kozijn;

¢ maximale afmetingen belettering of
vergelijkbare elementen: maximaal
50% van het glasoppervlak toegestaan;

¢ bij tijdelijke raamstickers met betrek-
king tot het aanbieden van bedrijfs- of
winkelruimte voor verkoop of verhuur
geldt geen maximale oppervlakte;
er geldt een maximale duur van 6
maanden;

®* nieuw aan te brengen wanden die een
raamopening ‘dichtzetten’ worden op
ten minste 0,30 meter achter het glas-
oppervlak gezet. De wand dient naar de
straatzijde zorgvuldig en representatief
afgewerkt te worden.

OP BEDRIJFSVERZAMELGEBOUWEN

¢ Reclame op bedrijfsverzamelge-
bouwen is onderdeel van een
totaalontwerp voor reclame, waarbij
de reclame wordt afgestemd op de
architectuur van het gebouw. Van de
aanvrager wordt verwacht dat duide-
lijk wordt gemaakt of en hoe de recla-
me-uiting in het totaalontwerp voor
reclame past.

DIGITALE RECLAME

Aan digitale reclame zijn meerdere
voorwaarden gesteld. Om te bepalen

of en welk type digitale reclame moge-
lijk is, moeten er een aantal stappen
worden doorlopen. Deze stappen worden
beschreven in paragraaf 4.3 van de Recla-
menota.

Digitale schermen in raamopeningen:

in het stedelijk gebied E3 en E4 is bij

commerciéle functies (zijnde niet-woon-

functies en aan-huis-verbonden
beroepen) digitale reclame toegestaan,
onder de volgende voorwaarden;

e type: zowel vrijwel statische (categorie
f1), wisselende beelden (categorie f2)
als bewegende beelden of full motion
(categorie f4) zijn toegestaan. Snel
wisselende beelden (categorie f3) zijn
niet toegestaan;

e maximale afmetingen: 25% van het
glasoppervlak, per kozijn met een

maximum van 2,00 m?;

e minimale afstand tot glasoppervlakte:
0,30 meter;

e positie: aan binnenzijde, in raamkozijn
op de begane grond;

e aantal: één scherm per gevel;

voldoet aan de algemene regels voor
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digitale reclame (zie paragraaf 4.3 van
de Reclamenota).

BUITENRECLAME OP EIGEN TERREIN:

RECLAMEZUILEN

¢ Per bedrijf maximaal één naambord,
met uitzondering van hoeksituaties;

¢ bij gebouwen tot 5 meter hoog:
- maximale hoogte: 2,5 meter;
- maximale breedte/diepte: 0,65 meter;

¢ bij gebouwen van 5 tot 10 meter hoog:
- maximale hoogte: 4 meter;
- maximale breedte/diepte: 1 meter;

¢ bij gebouwen hoger dan 10 meter:
- maximale hoogte: 5 meter;
- maximale breedte/diepte: 1,5 meter.
VLAGGENMASTEN
¢ Maximaal drie vlaggenmasten per
perceel van gelijke hoogte en in een
rechte lijn geplaatst, op gelijke afstand.

BUITENGEBIED, GROEN,

RECREATIE, SPORT, WATER:

BELEIDSUITGANGSPUNTEN

* |n groene gebieden gaan we zeer
terughoudend om met het plaatsen
van reclame;

¢ gevelreclame wordt zo veel mogelijk op
één horizontale lijn geplaatst;;

e gevelreclame wordt zo veel mogelijk
vanuit zichzelf belicht in plaats van
extern aangelicht;

¢ reclame op het eigen terrein is terug-
houdend.

AANTAL, POSITIE, MAATVOERING
EN HOOFDVORM
PANDGEBONDEN GEVELRECLAME:

- Reclame-uitingen worden hoger dan
2,20 meter boven maaiveld en lager
dan de raamopeningen van de eerste
verdieping geplaatst. Raamstickers en
digitale schermen zijn ook lager dan
2,20 meter vanaf maaiveld toegestaan.

- Reclame op woningen of woonge
bouwen is niet toegestaan met uitzon-
dering van aan-huis-verbonden
beroepen en bedrijven. Voor deze
panden geldt dat er een bord met een
maximum oppervlakte van 0,5 m? op
de gevel aangebracht mag worden.

- Het aanbrengen van naamsaandui-
dingen op woongebouwen vereist
maatwerk.

OP DE GEVEL
e Positie: ten minste 2,20 meter boven
maaiveld;

e uitvoering: plat op de voorgevel aange-
brachte reclame in de vorm van belet-
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tering in losse doosletters, eventueel
aangevuld met een logo;

* maximale hoogte: 0,65 meter;

¢ maximale breedte: 75% van de gevel-
breedte met een maximum van 15,00
meter.

OP DE DAKRAND
e Uitvoering: losse letters, eventueel aan-
gevuld met een logo;

* maximale hoogte: 0,65 meter;

* niet toegestaan in het geval van
schuine daken.

RAAMSTICKERS / DICHTZETTEN

VAN RAMEN

¢ Maximale afmetingen dichte vlakken:
25% van het glasoppervlak, gerekend
per kozijn;

e maximale afmetingen belettering of
vergelijkbare elementen: maximaal
50% van het glasoppervlak toegestaan;

¢ bij tijdelijke raamstickers met betrek-
king tot het aanbieden van bedrijfs- of
winkelruimte voor verkoop of verhuur
geldt geen maximale oppervlakte;
er geldt een maximale duur van 6
maanden;

® nieuw aan te brengen wanden die een
raamopening ‘dichtzetten’ worden op
ten minste 0,30 meter achter het glas-
oppervlak gezet. De wand dient naar de
straatzijde zorgvuldig en representatief
afgewerkt te worden.

OP BEDRIJFSVERZAMELGEBOUWEN

¢ Reclame op bedrijfsverzamelge-
bouwen is onderdeel van een
totaalontwerp voor reclame, waarbij
de reclame wordt afgestemd op de
architectuur van het gebouw. Van de
aanvrager wordt verwacht dat duide-
lijk wordt gemaakt of en hoe de recla-
me-uiting in het totaalontwerp voor
reclame past.

DIGITALE RECLAME
e Digitale reclame is in dit gebied niet
toegestaan.

BUITENRECLAME:

RECLAMEZUILEN

¢ Per bedrijf maximaal één reclame-ui-
ting;
- maximale hoogte: 2 meter;
- maximale breedte/diepte: 0,5 meter.

VLAGGENMASTEN
¢ Niet meer of hoger dan vergunningvrij
is toegestaan.

SPORTVELDEN
¢ Reclame enkel gericht op sportvelden.
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